附5：

市场营销双专业人才培养计划

一、业务培养目标

本专业培养具备市场营销、管理、经济、法律等方面的知识和能力，能在企业及其它机构从事市场营销与管理工作的工商管理学科高级专门人才。

二、业务培养要求

本专业学生主要学习市场营销及工商管理方面的基本理论和基本知识，受到营销方法与技巧方面的基本训练，具有分析和解决营销问题的基本能力。

毕业生应获得以下几方面的知识和能力：

1. 掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本原理、基本知识；

2. 掌握市场与行业、环境的定性、定量分析方法；

3. 具有较强的语言与文字表达、人际沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力，能针对各类营销对象制定并实施卓有成效的营销组合策略；

4. 熟悉我国有关市场营销的方针、政策法规，了解国际市场营销的惯例与规则；

5. 了解本学科的理论前沿与发展动态；

6. 掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究能力；

7. 掌握化工、机械制造等方面的初步知识。

三、主干学科

工商管理、经济学

四、主要课程

经济学、管理学原理、会计学、统计学、经济法、市场营销学、消费者行为学、市场调研、经济预测与管理决策、销售管理、渠道管理、人员推销与商务谈判、广告学、零售业管理、价格理论与策略、国际贸易理论与实务、生产与运作管理等。

五、学制及学分要求

学制二年，最低毕业学分要求56学分。

六、授予学位

管理学学士

七、相近专业

工商管理、国际经济与贸易、广告学

八、教学进程及时间分配表：见附表4-1
表4-1
市场营销双专业教学计划进程表及时间分配表

2006年9月制订

	序号
	课程
	课时
	学分
	暑假
	学期1
	寒假
	学期2
	暑假
	学期3
	寒假
	学期4

	1
	西方经济学
	64
	4
	√
	
	
	
	
	
	
	

	2
	管理学原理
	48
	3
	√
	
	
	
	
	
	
	

	3
	会计学
	64
	4
	
	√
	
	
	
	
	
	

	4
	统计学
	48
	3
	
	√
	
	
	
	
	
	

	5
	经济法
	48
	3
	
	√
	
	
	
	
	
	

	6
	金融学
	48
	3
	√
	
	
	
	
	
	
	

	7
	财务管理
	32
	2
	
	
	
	√
	
	
	
	

	8
	国际贸易理论与实务
	64
	4
	
	
	√
	
	
	
	
	

	9
	生产与运作管理
	48
	3
	
	
	
	√
	
	
	
	

	10
	市场营销学
	48
	3
	
	
	
	√
	
	
	
	

	11
	渠道管理
	32
	2
	
	
	
	
	√
	
	
	

	12
	销售管理
	32
	2
	
	
	
	
	√
	
	
	

	13
	消费者行为学
	32
	2
	
	
	
	
	√
	
	
	

	14
	市场调研
	32
	2
	
	
	
	
	
	√
	
	

	15
	人员推销与商务谈判
	32
	2
	
	
	
	
	
	√
	
	

	16
	广告学
	32
	2
	
	
	
	
	
	√
	
	

	17
	价格理论与策略
	32
	2
	
	
	
	
	
	
	√
	

	18
	零售业管理
	32
	2
	
	
	
	
	
	
	√
	

	19
	专业业务实习
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	√

	20
	毕业论文
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	√

	
	合计学分
	
	56
	
	
	
	
	
	
	
	


PAGE  
2

